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	PROGRAM SZKOLENIA
„Promocja, wizerunek, współpraca z mediami organizacji pozarządowej.                       Prawa autorskie a praca trenera, doradcy”
Trenerka: Małgorzata Borowska
Termin i miejsce: 25 – 27 listopada 2011, Kacze Bagno

	I dzień – piątek

	

	16:00 – 16:45
	Obiad

	16:45 – 18:30
	Wprowadzenie
· Przedstawienie się uczestników i trenerki

· Cele i oczekiwania

· Zasady pracy

Po co promować działania
· Wyznaczanie celów promocji

· Promocja, marketing, budowanie wizerunku – cele, narzędzia, różnice


	18:30 – 18:45
	Przerwa kawowa

	18:30 – 20:00
	Promocja jako komunikacja z otoczeniem  

· Warunki skutecznego przekazu

	20:00
	Kolacja

	II dzień – sobota

	8:00 – 9:00
	Śniadanie

	9.00 – 10:45
	Część I. Kto
· Wizytówka organizacji – co o sobie mówić i jak
· Message house – budowanie przekazu (przekaz główny i przekazy wspierające)

	10:45 – 11:00
	Przerwa kawowa

	11:00 – 13:00
	Część II. Do kogo
· Grupy docelowe promocji – co musimy wiedzieć o naszych odbiorcach
· Targetowanie – czyli na kogo się zdecydować
· Sposoby dotarcia i język korzyści

	13:00 – 14:30
	Obiad

	14:30 – 16:15
	Część IV. Narzędzia promocji
· Narzędzia wykorzystywane w organizacjach pozarządowych
· Wybór narzędzi promocji
· Co można robić bezkosztowo



	16:15 – 16.30
	Przerwa kawowa

	16:15 – 17.45
	Część V. Narzędzia promocji najczęściej wykorzystywane w organizacjach pozarządowych
· Materiały drukowane – język, zawartość, konstrukcja

	17:45 – 18.00
	Przerwa kawowa

	18:00 – 19.00
	Część V. Narzędzia promocji najczęściej wykorzystywane w organizacjach pozarządowych – c.d.

· „Nie każ mi myśleć” czyli zasady budowania i funkcje strony internetowej

· Podążaj, twórz, angażuj – media społecznościowe

	19:00
	Kolacja

	III dzień – niedziela

	8:00 – 9:00
	Śniadanie

	09:00 – 10:30
	Kontakty z mediami
· Co interesuje dziennikarzy – model komunikacji 3xK
· Zasady budowania relacji

· Wywiad, wypowiedź, setka – wypowiadanie się do mediów



	10:30 – 10:45
	Przerwa kawowa

	10:45 – 11:45
	Materiały dla mediów
· Konstrukcja informacji prasowej
· Jak to dobrze napisać – język i zawartość

	11:45 – 12:00
	Przerwa kawowa

	12:00 – 13:30
	Prawo autorskie w pracy animatora/doradcy/trenera
· Jak korzystać z opracowań podczas pracy trenerskiej

· Jak wykorzystywać cytaty i odesłania we własnych publikacjach

· Licencje Creative Commons



	13.30 – 14.00
	Posumowanie

	godz. 14:00
	Obiad
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Projekt jest wspoétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
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