Forma tabelaryczna planu komunikacji

LGD ,,Partnerstwo Polnocnej Warmii i Wysoczyzny Elblgskiej”
na lata 2024 — 2029

Termin Cel komunikacji Nazwa dzialania Adresaci dzialania Srodki przekazu Wskazniki Efekty dzialan Budzet
komunikacyjnego | komunikacyjnego realizacji dzialan komunikacyjnych (Euro)
(grupy docelowe) komunikacyjnych
I polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy i - artykuty w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 3500,00
2024r. informacji nt. informacyjno - pozostate podmioty | lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii
rozpoczgcia promocyjna o z obszaru LGD tj. internetowej; internetowej — min.1 | informacyjnej nt.
realizacji rozpoczeciu reprezentanci -artykuly na stronie | -artykuly na stronie | rozpoczgcia realizacji
Lokalnej Strategii | realizacji Lokalnej sektora spotecznego | internetowej LGD internetowej LGD — | wdrazania Lokalnej
Rozwoju na lata Strategii Rozwoju (KGW, OSP), -posty na portalach min. 1 Strategii Rozwoju na
2023-2027 na lata 2023-2027 gospodarczego, w spoteczno$ciowych; | -posty na portalach | lata 2023-2027 i
tym rolnicy, JST, - wydarzenia/ spotecznosciowych | dotarcie z
grupy oséb w spotkania min.1 informacjami do grupy
niekorzystnej -spotkanie/ min 500 osob.
sytuacji wydarzenie — min.1
II polowa Dotarcie z Kampania Potencjalni - artykuty w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 1 500,00
2024r. informacja nt. informacyjno — whnioskodawcy, w lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii
wdrazania promocyjna o tym mieszkancy internetowej; internetowej —min.1 | informacyijnej o
Lokalnej Strategii | realizacji zatozen obszaru, rolnicy, -artykuty na stronie -artykuly na stronie | mozliwosci wsparcia
Rozwoju na lata lokalnej Strategii JST, przedsigbiorcy, | internetowej LGD internetowej LGD — | finansowego w ramach
2023-2027 Rozwoju na lata organizacje -posty na portalach min. 1 wdrazania LSR na lata
2023-2027 pozarzadowe, spotecznosciowych; | -posty na portalach | 2023-2027 i dotarcie z
KGW, OSP, grupy | - wydarzenia/ spotecznosciowych informacjami do grupy
0sOb w spotkania. min.1 min 200 osob.
niekorzystnej - spotkanie/
sytuacji wydarzenie i min.1
| polowa Uzyskanie Badanie satysfakcji | Mieszkancy obszaru | -ankiety - 1 badanie Uzyskanie informacji 0,00
2025r. informacji interesantow LGD oraz reprezentanci przekazywane satysfakcji zwrotnej nt. oceny
zwrotnej nt. oceny | dot. jakosci pomocy | wszystkich Uczestnikom spotkan | interesantow LGD jakosci pomocy
jakos$ci pomocy $wiadczonej przez sektorow: informacyjnych, dot. jakosci pomocy | $wiadczonej przez




$wiadczonej przez | LGD. publicznego, warsztatowych, $wiadczonej przez LGD pod katem
LGD. gospodarczego i szkoleniowych, LGD. ewentualnego
spotecznego. doradczych oraz przeprowadzenia
promocyjnych. korekt.
Il polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy i - artykuty w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 1 500,00
2025r. informacji nt. informacyjno- pozostate podmioty | lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii
wdrazania promocyjna o z obszaru LGD tj. internetowej; internetowej — min.1 | informacyjnej nt.
Lokalnej Strategii | realizacji zatozen reprezentanci -artykuty na stronie -artykuly na stronie | realizacji zatozen
Rozwoju na lata Lokalnej Strategii sektora spotecznego | internetowej LGD internetowej LGD — | Lokalnej Strategii
2023-2027 Rozwoju na lata (KGW, OSP), -posty na portalach min. 1 Rozwoju na lata 2023-
2023-2027 gospodarczego, w spoteczno$ciowych -posty na portalach | 2027 i dotarcie z
tym rolnicy, JST, - wydarzenia/ spotecznosciowych | informacjami do grupy
grupy oséb w spotkania min.1 min 200 oséb.
niekorzystnej -spotkanie/
sytuacji. wydarzenie — min.1
I polowa Uzyskanie Badanie satysfakcji | Mieszkancy obszaru | -ankiety - 1 badanie Uzyskanie informacji 0,00
2026r. informacji interesantoéw LGD oraz reprezentanci przekazywane satysfakcji zwrotnej nt. oceny
zwrotnej nt. oceny | dot. jakosci pomocy | wszystkich Uczestnikom spotkan | interesantow LGD jakosci pomocy
jakosci pomocy $wiadczonej przez sektorow: informacyjnych, dot. jako$ci pomocy | $wiadczonej przez
$wiadczonej przez | LGD. publicznego, warsztatowych, $wiadczonej przez LGD pod katem
LGD. gospodarczego i szkoleniowych, LGD. ewentualnego
spotecznego z doradczych oraz przeprowadzenia
uwzglednieniem promocyjnych. korekt.
0sOb z grup w
niekorzystnej
sytuacji.
Il polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy i - artykuly w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 1 500,00
2026r. informacji nt. informacyjno- pozostate podmioty | lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii

wdrazania
Lokalnej Strategii
Rozwoju na lata
2023-2027

promocyjna o
realizacji zalozen
Lokalnej Strategii
Rozwoju na lata
2023-2027

z obszaru LGD tj.
reprezentanci
sektora spotecznego
(KGW, OSP),
gospodarczego, w
tym rolnicy, JST,
grupy osob w
niekorzystnej
sytuacji.

internetowej;
-artykuty na stronie
internetowej LGD
-posty na portalach
spoteczno$ciowych
- wydarzenia/
spotkania

internetowej — min.1
-artykuty na stronie
internetowej LGD —
min. 1

-posty na portalach
spoteczno$ciowych
min.1

-spotkanie/
wydarzenie — min.1

informacyjnej nt.
realizacji zalozen
Lokalnej Strategii
Rozwoju na lata 2023-
2027 i dotarcie z
informacjami do grupy
min 200 osob.




I polowa Uzyskanie Badanie satysfakcji | Mieszkancy obszaru | -ankiety - 1 badanie Uzyskanie informacji 0,00
2027r. informacji interesantow LGD oraz reprezentanci przekazywane satysfakcji zwrotnej nt. oceny
zwrotnej nt. oceny | dot. jakosci pomocy | wszystkich Uczestnikom spotkan | interesantow LGD jakosci pomocy
jakosci pomocy $wiadczonej przez sektorow: informacyjnych, dot. jako$ci pomocy | $wiadczonej przez
$wiadczonej przez | LGD. publicznego, warsztatowych, $wiadczonej przez LGD pod katem
LGD. gospodarczego i szkoleniowych, LGD. ewentualnego
spotecznego z doradczych oraz przeprowadzenia
uwzglednieniem promocyjnych. korekt.
0s6Ob z grup w
niekorzystnej
sytuacji.
Il polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy i - artykuly w prasie - artykuly w prasie Przeprowadzenie 1 500,00
2027r. informacji nt. informacyjno- pozostate podmioty | lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii
wdrazania promocyjna o z obszaru LGD tj. internetowej; internetowej — min.1 | informacyjnej nt.
Lokalnej Strategii | realizacji zatozen reprezentanci -artykuly na stronie | -artykuty na stronie | realizacji zatozen
Rozwoju na lata Lokalnej Strategii sektora spotecznego | internetowej LGD internetowej LGD — | Lokalnej Strategii
2023-2027 Rozwoju na lata (KGW, OSP), -posty na portalach min. 1 Rozwoju na lata 2023-
2023-2027 gospodarczego, w spoteczno$ciowych -posty na portalach | 2027 i dotarcie z
tym rolnicy, JST, - wydarzenia/ spotecznosciowych | informacjami do grupy
grupy oséb w spotkania min.1 min 200 osob.
niekorzystnej -spotkanie/
sytuacji. wydarzenie — min.1
I polowa Uzyskanie Badanie satysfakcji | Mieszkancy obszaru | -ankiety - 1 badanie Uzyskanie informacji 0,00
2028r. informacji interesantow LGD oraz reprezentanci przekazywane satysfakcji zwrotnej nt. oceny
zwrotnej nt. oceny | dot. jakosci pomocy | wszystkich Uczestnikom spotkan | interesantow LGD jakosci pomocy
jakosci pomocy $wiadczonej przez sektorow: informacyjnych, dot. jako$ci pomocy | $wiadczonej przez
$wiadczonej przez | LGD. publicznego, warsztatowych, $wiadczonej przez LGD pod katem
LGD. gospodarczego i szkoleniowych, LGD. ewentualnego
spotecznego z doradczych oraz przeprowadzenia
uwzglednieniem promocyjnych. korekt.
0sOb z grup w
niekorzystnej
sytuacji.
Il polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy i - artykuty w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 1 500,00
2028r. informacji nt. informacyjno- pozostate podmioty | lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii

wdrazania
Lokalnej Strategii

promocyjna o
realizacji zalozen

z obszaru LGD tj.
reprezentanci

internetowej;
-artykuty na stronie

internetowej — min.1
-artykuty na stronie

informacyjnej nt.
realizacji zalozen




Rozwoju na lata

Lokalnej Strategii

sektora spotecznego

internetowej LGD

internetowej LGD —

Lokalnej Strategii

2023-2027 Rozwoju na lata (KGW, OSP), -posty na portalach min. 1 Rozwoju na lata 2023-
2023-2027 gospodarczego, w spoteczno$ciowych -posty na portalach | 2027 i dotarcie z
tym rolnicy, JST, - wydarzenia/ spotecznosciowych | informacjami do grupy
grupy oséb w spotkania min.1 min 200 o0s6b.
niekorzystnej -spotkanie/
sytuacji. wydarzenie — min.1
I polowa Uzyskanie Badanie satysfakcji | Mieszkancy obszaru | -ankiety - 1 badanie Uzyskanie informacji 0,00
2029r. informacji interesantéw LGD, | oraz reprezentanci przekazywane satysfakcji zwrotnej nt. oceny
zwrotnej nt. oceny | dot. jakosci pomocy | wszystkich uczestnikom spotkan | interesantow LGD jakosci pomocy
jakosci pomocy swiadczonej przez sektorow: informacyjnych, dot. jakosci pomocy | $wiadczonej przez
$wiadczonej przez | LGD. publicznego, warsztatowych, $wiadczonej przez LGD pod katem
LGD. gospodarczego i szkoleniowych, LGD. ewentualnego
spotecznego z doradczych oraz przeprowadzenia
uwzglednieniem promocyjnych. korekt.
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji.
Il polowa Przekazanie Kampania Mieszkancy obszaru | - artykuly w prasie - artykuty w prasie Przeprowadzenie 3500,00
2029r. informacji informacyjna o oraz reprezentanci lokalnej, w tym lokalnej, w tym kampanii
podsumowujacej zrealizowanych wszystkich internetowej; internetowej — min.1 | informacyjnej o
realizacje dziataniach sektorow: -artykuty na stronie -artykuly na stronie | zrealizowanych
Lokalnej Strategii | (dobrych gospodarczego, internetowej LGD internetowej LGD — | dziataniach (dobrych
Rozwoju na lata praktykach) publicznego, -posty na portalach min. 1 praktykach) majacych
2023-2027 majgcych wptyw na | spolecznego z spotecznosciowych; | -posty na portalach | wplyw na realizacje
realizacj¢ LSR. uwzglednieniem - spotkanie spotecznosciowych | LSR i i dotarcie z
0sob z grup w podsumowujace min.1 informacjami do grupy
niekorzystnej realizacj¢ LSR -spotkanie min 500 os6b.
sytuacji. podsumowujace
realizacj¢ LSR —

min.1




